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MARKEL

Ihre Sicherheit ist unser Auftrag. Seit tiber 90 Jahren ist Markel als globaler Spezialversicherer mit klarem
Fokus aktiv: Der gewerblichen Haftpflicht. Von unserem Hauptsitz in Miinchen aus steuern wir als deutsche
Versicherungsgesellschaft unsere Niederlassungen im Europdischen Raum.

Wir sind ein innovatives, dynamisches Team mit viel Unternehmergeist und wollen mit Ihnen gemeinsam
Erfolg haben. Unsere Produkte sind marktfiihrend und umfassend. Ob Sie Vorreiter in lhrer Branche, oder
auch alter Hase sind — mit unserem Versicherungsschutz halten wir Ihnen den Riicken frei.

VERMOGENSSCHADEN- UND BETRIEBSHAFTPFLICHT FUR DIE MEDIA-BRANCHE

Markel ist Spezialversicherer und auf gewerbliche Risiken fokussiert. Im Mittelpunkt stehen klar definierte Zielgruppen mit
ihren berufsspezifischen Risiken. Markel Pro Media richtet sich an Unternehmen der Medienbranche.

HIGHLIGHTS

Versichert sind alle branchentypischen Tatigkeiten im Sinne einer offenen Berufsbilddeckung wie zum Beispiel

* Marketingberater

* Social-Media-Berater

* PR-Berater

e Markt-/Meinungsforschung
e Eventmanager

* Kommunikationsberater

* Werbeagentur

* Internetagentur

* Medienagentur

VERSICHERUNGSLEISTUNG
* Mitversicherung von vertraglichen, privatrechtlichen und
offentlich-rechtlichen Anspriichen

» Vertragsstrafen bei Verletzung von Geheimhaltungspflichten
oder Datenschutzvereinbarung

e Anspriiche nach dem Allgemeinen Gleichbehandlungsgesetz
(AGG)

* VerstoRe gegen Wettbewerb und Werbung

» Eigenschaden bei berechtigtem Riicktritt des Auftraggebers
e Vertrauens- und Betrugsschaden

* Rechtschutz fiir Straf- und Vergiitungsklagen

» Tatigkeiten weltweit versichert

* Mitversicherung von freien Mitarbeiter und Subunternehmern
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Marketingagentur
Social-Media-Agentur
PR-Agentur
Kiinstleragentur
Weblogger
Grafik-Designer
Web-Designer

Freier Journalist

Eigenverleger

Anspriiche aufgrund der Verzdgerung einer Leistung
Daten- und Cyber-Drittschaden

Verletzung gewerblicher Schutzrechte wie zum Beispiel
Marken-, Domain, Lizenz und Urheberrechte

Anspriiche wegen Ver6ffentlichungen im Zusammenhang
mit Produkten und Dienstleistungen (zum Beispiel auf
Webseiten, in den sozialen Medien oder auf Blogs)

Vermdgenseigenschadenversicherung durch mitversicherte
Personen (optional)

Cyber- und Dateneigenschadenversicherung (optional)
D&0-AuRkenhaftungsversicherung (optional)

Druckeigenschadenversicherung (optional)



SCHADENBEISPIELE

Aus der Tatigkeit in der Medien-Branche kdnnen vielfaltige Anspriiche — gerechtfertigt oder nicht — auf Sie zukommen. Die Verletzung von
Marken- oder Urheberrechten oder fehlerhaft verbreitete Nachrichten sind Sicherheitsrisiken, die Sie gezielt absichern kénnen.

FEHLER BEI DER TERMINPLANUNG

Eine Event-Agentur ist mit der Organisation einer Vortragsreihe be-
traut. Einladungen an 200 exklusive Teilnehmer sind verschickt. Die
Agentur hat das Kongresszentrum inklusive Rahmenprogramm fiir
den 12. August statt den 21. August gebucht. Der Auftraggeber ent-
zieht den kompletten Veranstaltungs-Etat in Hohe von 700.000 €
jahrlich, macht Reputationsschdden und Schadenersatzforderungen
geltend. Die Teilnehmer fordern entstandene Reisekosten zuriick.

VERZUGSSCHADEN

Eine Medienagentur ist mit der Leitung eines Projektes bei einem
Auftraggeber betraut. Aufgrund personeller Ausfdlle ist der Berater
nicht in der Lage, wichtige Unterlagen rechtzeitig abzugeben. Das
Projekt verzdgert sich um einen weiteren Monat. Der Auftraggeber
stellt Schadensersatzanspriiche und entgangenen Gewinn in Hohe
von 120.000 € in Anspruch.

VERLETZUNG VON SCHUTZRECHTEN

Eine Web-Agentur verwendet fiir die Webseite eines Kunden aus der
Automobilbranche geschiitztes Bildmaterial eines Wettbewerbers.
Ohne weitere Priifung wird die Webseite live geschaltet. Der Kunde
wird vom rechtlichen Eigentiimer des Bildmotives abgemahnt, Scha-
denersatzforderungen folgen.

D&0O-AUSSENHAFTUNG

Der Geschaftsfiihrer eines Unternehmens verpasst es, den Antrag
auf Er6ffnung des Insolvenzverfahrens rechtzeitig zu stellen. Trotz
Insolvenzreife leistet er verbotene Zahlungen an Lieferanten.
Der Insolvenzverwalter fordert alle verbotenen Zahlungen ab
Insolvenzreife vom Geschaftsfiihrer persénlich zuriick. Die Forderung
belduft sich bei zweimonatiger Verschleppung auf 70.000 €.

Besuchen Sie uns Online unter
www.markel.de

CYBER-EIGENSCHADEN

Der Mitarbeiter einer Marketing-Agentur &ffnet den Anhang einer
E-Mail, welcher einen Verschliisselungstrojaner beinhaltet. Alle
Daten auf den Systemen der Agentur werden somit unlesbar
gemacht. Die Kosten fiir die IT-Forensik sowie die Entfernung der
Schadsoftware und Installation neuer Sicherheitssoftware betragen
26.000 €.

CYBER-DRITTSCHADEN

Der Mitarbeiter einer PR-Agentur versendet versehentlich eine
E-Mail mit einem vireninfizierten Anhang an einen grofRen Kunden.
Dieser verursacht beim Kunden einen Systemabsturz der das
Unternehmen fiir einige Tage auller Betrieb setzt. Der Kunde stellt
Haftpflichtanspriiche aus Schadenersatz und entgangenen Gewinn
in Hohe von 78.000 €.

VERMOGENSEIGENSCHADEN

Der Mitarbeiter einer Online-Agentur verursacht grob fahrldssig
den Verzug eines Projektes. Der Auftraggeber entzieht dem
Unternehmen daraufhin das Projekt. Das Beratungsunternehmens
nimmt daraufhin seinen Mitarbeiter in Anspruch. Der Schadenersatz
wird in Hohe von 12 Monatsgehdltern geltend gemacht.

DRUCKEIGENSCHADEN

Eine Gemeinde plant zum 250jahrigen Bestehen eine Feier. Hierfiir
gibt sie den Auftrag von Gestaltung und Druck an eine Medienagentur.
Diese gibt dem Druck im eigenen Namen an die Druckerei weiter. Nach
Fertigstellung der Flyer stellt die Agentur fest, dass das abgedruckte
Veranstaltungsdatum falsch ist. Die Kosten fiir die Entsorgung der
falschen Flyer und Neudruck belaufen sich auf 7.500 €.



WETTBEWERBSCHECKLISTE

Als erfahrener Spezialversicherer riicken wir lhre Bediirfnisse in den Fokus. Deshalb ist Markel Pro Media flexibel und
zielgerichtet aufgebaut und bietet malRgeschneiderte, umfassende Deckungsbestandteile, die am Markt ihresgleichen suchen.

Machen Sie den Vergleich!

Markel Pro

DECKUNGSBESTANDTEILE Bedingungswerk Media Wettbewerb
* gesetzliche Haftpflichtanspriiche A.2.3 \/
» offentlich-rechtliche Haftpflichtanspriiche A2.4 \/
¢ vertragliche Haftpflichtanspriiche A.2.5 \/
e verschuldensunabhdngigen Haftpflichtanspriichen (zum Beispiel Service

A.2.6 \/
Level Agreements)
* Verzdgerungsschdden A3.1 \/
¢ Verletzungen von Geheimhaltungspflichten A3.2 \/
¢ Verletzung von Datenschutzgesetzen A3.2 \/
¢ Verletzungen von gewerblichen Schutzrechten (zum Beispiel Marken-, A33 \/
Domain-, Lizenz-, Urheberrechte/ Namens-, Persdnlichkeitsrechte) "
* VerstdlRRen gegen Wettbewerbsrecht und Werbung A3.3 \/
» Verdffentlichungen im Zusammenhang mit Produkten und A33 \/
Dienstleistungen des Versicherungsnehmers o
* Vertragsstrafen aufgrund Verletzung von Geheimhaltungspflichten/
! A3.4 v
Datenschutzvereinbarungen
¢ VerstoRen gegen das Allgemeine Gleichbehandlungsgesetz (AGG) A.3.5 \/
¢ Eigenschdden (zum Beispiel bei Riicktritt des Auftraggebers, A4 \/
Vertrauensschdden, Reputationsschaden) '
* Vertrauensschaden- und Betrugsversicherung A5 \/
e Straf- und Vergiitungsrechtsschutz A6 \/
¢ Online-Forderungsmanagement A7 \/

OPTIONALE ZUSATZBAUSTEINE
¢ Vermdgenseigenschaden durch mitversicherte Personen A8 \/
¢ Cyber- und Dateneigenschadenversicherung A.9 \/
* Schaden aus organschaftlicher Tatigkeit (D&0 AuRenhaftung) A.10 \/
¢ Druckeigenschadenversicherung All \/
 Betriebsstattenrisiken (Tatigkeitsschaden, Schliisselverlustschaden, B.1 \/

Mietsachschaden ohne Sublimite)

MARKEL PRO MEDIA

Ein Produkt der Markel Insurance SE

SophienstralRe 26

80333 Miinchen

Telefon: +49 89 8908 316 50
Fax: +49 89 8908 316 99

www.markel.de
info@markel.de




